Jovenes, memoria y justicia: el caso Cromarion y la comunicacion en la era de la precariedad
por Florencia Enghel’, Cecilia Flachsland' y Violeta Rosemberg?*

Introduccion

El 30 de diciembre de 2004, en una zona céntrica de la ciudad de Buenos Aires (Republica
Argentina) conocida como Once, murieron 194 jovenes durante un concierto del grupo de rock
Callejeros en el boliche “Republica Cromaiion”. La catastrofe se produjo por la emanacién de un
gas toxico que se desprendio de una media sombra que colgaba del techo cuando ésta entrd en
contacto con el fuego de una candela encendida entre el publico.

Tras el dolor causado por estas muertes, sobrevino la perplejidad: esta vez, los jovenes no habian
caido en manos de las fuerzas represivas del Estado directamente' sino atrapados en lo que
consideraban su propia fiesta. Tanto el grupo musical, cultor de un género conocido como “rock
barrial”, como el duefio del boliche, pertenecian a una escena artistica que intentaba buscar
alternativas —precarias, y por ende en mas de un caso fuera de la ley- en una ciudad trazada por la
vocacion privatista y por una marcada ausencia de politicas de Estado que incluyan a los jévenes de
sectores populares. El 60% de las victimas provenia del Gran Buenos Aires, el cordon que bordea a
la ciudad capital en el que viven sectores humildes de la poblacion.

En esa misma ciudad que los expulsa es donde los familiares y amigos de los jovenes muertos y los
sobrevivientes han establecido su lucha por la justicia y por la memoria.

Con posterioridad a Cromafion, el dolor de la pérdida individual de un hijo, un pariente, un amigo,
dio lugar a un movimiento colectivo con caracteristicas complejas, dificiles de encasillar en las
categorias politicas habituales, y con serias dificultades para articular un discurso capaz de
conmover al resto de la sociedad.

Mientras la Argentina avanzaba en su recuperacion econdémica luego del quiebre institucional
derivado de los sucesos del afio 20017, Cromafién puso en evidencia los aspectos més precarizados
como consecuencia de la profundizacion del capitalismo en el pais. Segun la OIT, en la Argentina
de la post crisis, caracterizada por cuatro afios de altas tasas de crecimiento y una enérgica
reduccion de los niveles de pobreza y desocupacion, la problematica juvenil y la precariedad laboral
ocupan el centro de gravedad de la cuestion social: a partir del 2005, “la tasa de desempleo juvenil
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(15 a 24 afos) tiende a estancarse en alrededor del 25% mientras la tasa de desempleo adulto (25 a
59 afios) sigue bajando, de 9,3% a 7%. La tasa de desempleo juvenil pasa de un promedio de 2,9
veces la tasa desempleo adulto, a 3,6 veces.” (OIT, 2007).

Las luchas derivadas de Cromaifion tienen lugar en diferentes frentes: el judicial, el politico y el
comunicacional.

En este articulo analizaremos dos instancias de comunicacion desprendidas de esas luchas: el
santuario que se levant6 a metros del lugar donde ocurri6 la catastrofe, y una camparia de
intervenciones urbanas (graffittis y stencils) que un grupo de jovenes sobrevivientes impulsd en
diferentes barrios de la ciudad a partir de una convocatoria multiplicada en la web, el espacio virtual
al que luego retornd para reproducir las fotos de graffitis y stencils y discutir sobre ellas.

Se trata de practicas comunicativas que disputan el sentido de lo ocurrido con el discurso mediatico,
cuyo énfasis estuvo en convertir el dolor en espectaculo, en la demanda de seguridad, y en la
estigmatizacion de los jévenes como representantes de la anomia. Pero a su vez, se trata de
experiencias que estan profundamente atravesadas por parte de ese imaginario. Sus protagonistas
expresan también una denegacion de la politica, pero esta denegacion —a diferencia de la mediatica,
orientada a la privatizacion de la experiencia del mundo y fundada en 16gicas mercantiles- es mas
inquietante. A nuestro modo de ver, invita a preguntarse por las formas que adquieren la vida en
comun y la comunicacion en el mundo contemporaneo, a la vez que pone en evidencia las
dificultades crecientes de los jovenes para accionar formas que no sélo les otorguen cierta
visibilidad en el horizonte social, sino que puedan generar ademas condiciones de existencia dignas.

El tedrico italiano Franco Berardi —Bifo (2007)- hace una caracterizacion de los nuevos modos de la
politica util para nuestro analisis de las estrategias comunicacionales surgidas del caso Cromafion:
“El didlogo ya no es eficaz y la democracia se convierte en un mito y se ejerce como rito, pero ya
no es el lugar de la libre elaboracion de un discurso comun. El discurso comun es producido por los
medios, que delimitan el campo de lo visible y lo invisible, y establecen los formatos de la
organizacion narrativa de la sociedad (...) La escena imaginaria estd dominada por configuraciones
mitoldgicas. Las mitologias de pertenencia ocupan el campo de la comunicacion social y de la
identidad colectiva”.
Si, tal como indica la cientista social mexicana Rosanna Reguillo Cruz (2000), al desvanecerse la
accion politica a partir de mediados de los ochenta los jovenes en tanto sector subalterno se han
vuelto visibles en el terreno de la comunicacion y la cultura “traficando sentidos” con la industria
cultural, el caso Cromandn nos obliga a una serie de preguntas de dificil respuesta:

& /Qué pasa cuando en el espacio que se pens6é como refugio frente al control —el rock-

sobreviene la muerte?

& ;Cuanto habia de cambio y cuanto de reproduccion —discursiva y social, en tanto ambas

operan a nuestro modo de ver en una relacion dialéctica- en ese espacio?

& /Qué margen tienen los jovenes de sectores populares para inventar formas culturales y

politicas que aspiren al cambio social en un contexto en el que las relaciones sociales estan

atravesadas por la precariedad?

&% /Quérol, oroles, le cabe a la comunicacion en ese margen? (retomaremos esta pregunta mas

adelante, para intentar establecer cuanto hay de cambio y cudnto de reproduccion en el santuario

y la campaiia de intervenciones urbanas).

Estas preguntas nos introducen en uno de los nudos problematicos que instala la nueva realidad de
los jovenes de sectores populares, inmersos en la cultura del pos-trabajo y desamparados de toda
proteccion. Esto es: ;como pensar sus practicas sin olvidar la precariedad de la que son objeto, pero,
a la vez, sin reducirlas a la mera degradacion? ;Cémo detectar su singularidad mas alla de que ésta
no responda a lo que se espera de ellos? Al decir “lo que se espera de ellos”, nos referimos aqui a



tres representaciones frecuentemente utilizadas en el discurso social sobre los jovenes, sintetizadas
por la socidloga argentina Cecilia Braslavsky (1986): la juventud dorada (los jovenes son los que
traen la renovacion), la juventud blanca (los jovenes son inocentes y puros), y la juventud gris (los
jovenes son apaticos).

Propondremos como teldon de fondo de nuestros planteos la discusion que sostuvieran los socidlogos
franceses Claude Grignon y Jean-Claude Passeron con su maestro, el también socidlogo francés,
Pierre Bourdieu. Mientras que Bourdieu sefala la inexistencia de una cultura popular que no sea
reflejo degradado o contestacion culposa de la cultura legitima, Grignon y Passeron interrogan
criticamente esa certeza, y responden: “Si concebimos la cultura de los sectores populares como
aquella produccién simbolica que s6lo contesta o refleja la dominacidén simbolica ;no estamos
reduciéndola a un epifenémeno de una determinacion externa? ;Y no estamos operando de forma
reduccionista al identificar lo popular, lo subalterno y las carencias o limites de la pobreza? ;Qué
sucede con la produccion cultural de los sectores populares que no surge de su estado de carencia o
limitacion y que es, mas vale, el resultado de su capacidad creativa? (...) Tal vez la cultura de los
sectores populares surja en algin grado de “elecciones” y éstas tengan relevancia y funcionalidad
que no son solo resistenciales: tienen valor politico porque no se acomodan al deber ser, pero no
surgen de un proyecto de contestacion aunque lo ejerzan” (Miguez y Seman, 2006).

Con este telon de fondo, es importante destacar que en los ultimos 40 afios de la historia argentina
el rock estuvo ligado a la vida de los jovenes, en una primera etapa prioritariamente aquellos de los
sectores medios, y desde mediados de los ‘90, los de las clases medias pauperizadas y los sectores
mas pobres. El rock se convirtié en una practica comunicacional y cultural fundamental para
volverlos visibles: les dio una voz, un espacio, un cuerpo, una estética. Y si desde sus origenes los
conmind a la paradoja de pensar qué significa hablar de rebelion desde la trama misma del poder,
desde mediados de los ‘90 en adelante ese desafio se volvid alin mas espinoso. La pregunta paso a
ser: /qué significa oponerse a un poder que mas que disciplinamiento produce abandono? ;Qué
formas de refugio propicia el rock en un contexto de desamparo y precariedad?

En busca de la dimension comunicacional: el después de Cromaiion

Cromafion implica necesariamente volver sobre un tema central al campo comunicacional de
América Latina: la tension entre culturas massmediaticas y culturas populares y subalternas’. En la
region, hasta los afios ‘70, estudiar criticamente lo masivo -los medios, la comunicacion, la cultura
de masas- implicaba desentrafiar los modos mediante los cuales la ideologia dominante penetraba
los procesos de comunicacion produciendo determinados efectos. El final de la década del ‘60 y los
comienzos de la del ‘70 trajeron una toma de conciencia en los mundos intelectuales, periodisticos y
artisticos de dos cuestiones: era necesario discutir la comunicacién masiva, y encarar politicamente
la problematica concreta de un poder privado, monopolizado en escasisimas manos, que trastocaba
el imaginario de amplios sectores sociales. Esta teoria critica, marcada en América Latina por el
surgimiento en los ‘70 de la Teoria de la Dependencia®, estuvo unida a proyectos politicos que
aspiraban a la transformacion de la sociedad.

Las dictaduras de mediados de los ‘70, las experiencias democraticas de los ‘80, y el desencanto
respecto de éstas durante la década del ‘90 —procesos que marcaron a buena parte de los paises del
continente- transformaron aquella mirada. El campo de la comunicacion y la cultura dejo de
concentrarse primordialmente en la instancia de la emision —en el cuestionamiento de la propiedad
de los medios de comunicacidn- para posar su mirada sobre la recepcion. En lugar de qué hacen los
medios con las personas, la pregunta pasoé a ser qué hacen las personas con los medios: como los
sujetos se apropian de lo masivo, como inscriben alli su vision del mundo, coémo disputan la
representacion en pos de un sentido propio’. Es decir, se empez6 a concebir la cultura y la
comunicacion no s6lo como espacios de manipulacion, sino como zonas de conflicto. Se subrayo la



pregunta por las articulaciones entre medios y movimientos sociales, practicas comunicativas y
pluralidad de matrices culturales.

En lo que hace a Cromafion, nuestra pregunta puntual al respecto es: ;puede la pequeiia escala —esto
es, lo social como “grupal”, estos jovenes que de alguna manera se organizan y circulan entre las
calles y la web- cobrar visibilidad, generar un entendimiento diferente frente a lo que dice el
discurso massmediatico?

El rock como practica comunicacional

Segun el antropologo Jestis Martin-Barbero (nacido en Espana, pero radicado en Colombia desde
1963), “el valor mercancia no elimina el sentido, lo atrapa y desfigura pero desde alli habla —con
lenguaje de sensacionalismo y melodrama- para quien quiera oirlo: un mundo de experiencias y
esperanzas que desconocidas por la alta cultura y la politica seria un lugar clave de re-conocimiento
de las clases populares” (Altamirano, 2002: 49).

El rock, en tanto practica comunicacional que se mueve entre la conspiracion cultural y el disefio
mercantil, es uno de los lenguajes con los que habla la mercancia, y por ende una superficie posible
para pensar las tensiones entre culturas massmediaticas, populares y subalternas, y las formas en
que los jovenes negocian y expresan dichas tensiones. En la Argentina especialmente, porque el
rock nacional ha sido tematizado como un espacio de resistencia a los disciplinamientos impuestos
a los jovenes durante el periodo del terrorismo de Estado.

El rock como espacio de reconocimiento de los jovenes de sectores populares disputa la
representacion de estos enunciada por el discurso mediatico, que insiste en los modelos juridicos y
represivos del poder. Dice la investigadora argentina Mariana Chaves: “Tomando la propuesta
foucoultiana sostengo que la juventud esta signada por el gran NO, es negada (modelo juridico) o
negativizada (modelo represivo), se le niega existencia como sujeto total (en transicidon, incompleto,
ni nifio ni adulto) o se negativizan sus practicas (juventud problema, juventud gris, joven desviado,
tribu juvenil, ser rebelde, delincuente)” (Chaves, 2005).

Podriamos decir que, si en el campo de la investigacion las culturas populares suelen pensarse como
reflejo degradado de una cultura legitima o como pura reproduccion, en el campo de los medios
masivos, cuando esa cultura estd protagonizada por los jovenes, es directamente negada. Y cuando
aparece porque no queda otra —en el caso de Cromafion, debido a la gravedad del hecho- los que
son negados son sus protagonistas: retratados como victimas, los jévenes son negados en tanto
sujetos activos con sus propias practicas politicas y culturales. En el discurso de los medios, las
practicas de los jovenes carecen de interés y de cobertura.

El rock en la Argentina: de la contracultura al refugio

La importancia que le asignamos al ambito del rock como vehiculizador de la existencias de los
jovenes pobres o empobrecidos de la Argentina nos obliga a justificar el porqué. Esto es, nos
impulsa a historizar su transformacion.

El historiador britdnico Eric Hobsbawm en su Historia del siglo XX (2000) sostiene que “los
jovenes son una invencion de la posguerra”, momento en que se constituyen como grupo social
auténomo. No ya un grupo en transito que espera la adultez, sino un colectivo que considera que la
plenitud esta precisamente en su presente, la propia juventud. Los jovenes de los ‘60 y ‘70
pretendieron transformar el mundo de diversas formas, y en muchos de los casos lo hicieron al
ritmo del rocanrol, una practica cultural y comunicacional nacida en el seno de la industria cultural
que “trafica” sentidos con lo que ésta impone, combinando musica, letra y cuerpos en escena.



La vertiente mas contracultural de esta practica interpretd que en la nueva etapa abierta en el
capitalismo a mediados de los ‘70, la lucha ya no pasaba por tomar el poder, sino que la exigencia
era intervenir sobre las formas del imaginario social: “poner en circulacion flujos delirantes, es
decir, capaces de delirar el mensaje dominante del trabajo, del orden, de la disciplina” (Bifo, 2007).

En la Argentina —y mas especificamente en sus grandes ciudades- esa musica llegé6 muy
tempranamente, a principios de los ‘60. El fendmeno, que en un principio fue industrial y provenia
de los paises dominantes, termin6 transformandose en una de las tradiciones mas potentes de la
musica popular. Los rockeros argentinos imprimieron al género un color local. Cantaron en
castellano, contaron historias propias y probaron cruces con las musicas consideradas “nacionales”,
el tango y el folklore.

En la década del ‘70, mientras muchos jévenes apostaban a las organizaciones politicas de diverso
tenor —e inclusive a la lucha armada- como camino revolucionario, parte de los sectores medios
eligio luchar contra los disciplinamientos burgueses desde el rock. °

Las canciones rockeras volvieron visibles a esos jovenes de los sectores medios de la Argentina,
que historicamente habia tenido una clase media extendida y que la empezaba a perder con la
reconversion econdémica llevada adelante por la dictadura militar, marcada por concentracion
economica, la desindustrializacion, y la pérdida del poder del salario real.

La composicion de clase de los jovenes adscriptos al género, asi como de muchos de los musicos
que integran las bandas, se modific6 a mediados de los ‘90, cuando el proyecto neoliberal termind
de derrumbar la ilusién —nunca concretada- de la integracion social. Los sectores medios se
empobrecieron y la brecha entre ricos y pobres se ensanch6. Los socidlogos suelen sintetizar el
proceso en una frase: los trabajadores se convirtieron en pobres.

Segun la OIT (2007), el dato mas preocupante de la realidad argentina actual, que se deriva de tal
escenario, es la alta proporcion de jovenes que no s6lo no estudia, sino que tampoco trabaja ni
busca trabajo. Son 756,000 en el total urbano, de los cuales 427,000 tienen entre 20 y 24 afos.

El escenario a partir de los ‘90 es bien diferente de aquel donde se inaugurd la cultura rock. Esta
deja de ser una experiencia contracultural para convertirse en un “refugio”, una forma de amparo
frente al derrumbe de las protecciones sociales. Los jovenes de sectores pobres que se conmovian
con el rock ya no tienen de qué disciplinas desmarcarse, tienden a fracasar en el sistema escolar y
no logran insertarse en el mundo laboral.

Estas nuevas condiciones generaron el fendmeno conocido con el nombre de “rock barrial” o “rock
chabon”. Su principal caracteristica estd vinculada al componente de clase. Por primera vez, en la
Argentina los sectores populares ingresan masivamente al rock. El socidlogo argentino Pablo
Seman sefala otros de sus atributos:

&% s un fenémeno de la escucha, importa como se leen las letras mas que las letras mismas,
& laactividad del ptblico es tanto o mas importante que la de la banda,

% s contestatario pero de un modo diferente al setentista —ahora se pide la integracion al
mundo del trabajo mas que denunciar la explotacion de los trabajadores-,

& es nacionalista, pero su patria es el barrio.

La cultura del rock barrial reconoce entre sus influencias musicales a buena parte del rock nacional,
a ciertas vertientes del punk y del heavy metal, y, sobre todo, a los Rolling Stones. De estos tltimos
heredan su estilo musical, apropidndose de ese legado para generar una cultura propia que llaman

“stone” o “rollinga”. Otra caracteristica constitutiva es su estrecho vinculo con la cultura del fatbol,



y en esta interseccion entre rock y futbol, el barrio es el &mbito privilegiado -escenario de las
practicas cotidianas, y componente central de un imaginario que ayuda a configurar la identidad.
Esta cultura encuentra en cada barrio un grupo de musica que aspira a representar a su pequefia
comunidad: lo grupal es la forma que adquiere lo social.

En la década del ‘90 se produce una expansion en la cantidad de bandas de rock que le cantan al
barrio, en la que se inscribe Callejeros, una banda nacida en 1995 en el barrio de Villa Celina, en el
Gran Buenos Aires, que en su primera etapa, bajo el nombre Rio Verde, tocaba covers de los
Stones, Creedence y Chuck Berry. Con tres discos en su haber —Sed, Presion, Rocanroles sin
destino’-, a diciembre del 2004 la banda se caracterizaba por el impulso que en sus conciertos
cobraban algunos rituales del rock chabon: el “aguante™ se manifestaba a través de banderazos,
gran cantidad de bengalas, petardos y fuegos artificiales. Algunos de sus seguidores se organizaban
en lo que ellos llamaban “familias”, pequefias comunidades que organizaban la fiesta y el aguante
de cada concierto.

Ademas de la musica, los seguidores de estas bandas comparten una estética, y ciertos gustos y
consumos. De ese modo aspiran a volverse visibles en una ciudad que les retacea los espacios.
Flequillos, zapatillas Topper blancas’, remeras con inscripciones de bandas, tatuajes, mochilas
escritas: disenos de sus propios cuerpos que los colocan en un interregno entre la indisciplina social
y la traza del marketing. Una de las imdgenes mas impactantes de Cromanén fue la de los padres y
amigos reconociendo a las victimas por las figuras que llevaban tatuadas en sus cuerpos.

Los cultores del rock chabon privilegian el encuentro cara a cara y el contacto fisico, experimentan
el ambito grupal como un lugar emocional y afectivo. De ahi, la importancia de los recitales y de lo
que ellos llaman la “previa”, asi como también el lugar de privilegio que ocupan el pogo y el
“aguante” en general. Una de las marcas mas conmovedoras de lo sucedido en Cromaiion fue la
solidaridad que los jovenes desplegaron esa noche, el “aguante” con el que alentaban a su banda fue
el mismo que los impulsé a entrar una y otra vez al boliche para ayudar a rescatar a los
sobrevivientes.

Estrategias de comunicacion por la memoria y la justicia

Las dos iniciativas comunicacionales surgidas a partir de Cromafion en la que los jovenes se
involucran —sobrevivientes, familiares o amigos de los sobrevivientes, o simpatizantes de la banda-
son dos: el santuario y la campafia de intervenciones urbanas “Basta de culpar a Callejeros”.

El santuario

A pocos metros del boliche incendiado, los familiares, amigos y sobrevivientes de Cromanon
levantaron un santuario para recordar a las victimas -de forma espontanea, a partir de la noche
misma en que ocurrié el episodio. Comenzaron encendiendo velas, y después fueron sumando otros
objetos: recuerdos personales, flores, imagenes religiosas, cruces, rosarios, camisetas de futbol,
mufiequitos, fotos, carteles con pedidos de justicia, otros con pedidos de venganza, llamadores de
angeles, letras de canciones, banderas, tapas de discos, las ropas chamuscadas de las victimas y
muchas zapatillas.

Construido como una forma de amparo frente al dolor de tantas muertes, el santuario de Cromafion
revela sin embargo el desamparo —tanto el que provoco esas muertes, como el que sobrevino con
posterioridad a ellas.



El santuario surgido tras la muerte de 194 jovenes corta una calle céntrica de Buenos Aires
Foto: Violeta Rosemberg

La religiosidad popular

Si bien para una mirada desprevenida los objetos podrian parecer amontonados y algo abandonados,
el ojo atento descubrird alli inquietantes imagenes acerca del estado actual de la cultura popular
argentina y de sus jovenes.

En el santuario, las zapatillas de lona simbolizan el rock "chabon", el "aguante" y la presencia de los jévenes muertos
Foto: Violeta Rosemberg

El fil6sofo argentino Ruben Dri (2003) sefiala que el avance de la racionalidad instrumental del
capitalismo tiene como contracara la proliferacion de formas religiosas en las que se mezclan los
simbolos, los fetiches, las supersticiones y las doctrinas extravagantes.

La religiosidad popular sacraliza a quienes han padecido una muerte traumatica, especialmente a los
jovenes, y les otorga el don del milagro. La muerte “fuera de lugar” resulta digna de recordacion
permanente y por lo tanto sacralizable. También contribuye a este proceso la identificacion de un
conflicto social, ante el cual la santificaciéon emerge como un modo de rescatar a las victimas de las
clases menos privilegiadas. Una parte de los deudos de Cromanén ha elegido este camino para
recordar a las victimas, objeto de una injusticia perpetrada por “poderosos”.

Lo que la religiosidad popular nomina como “poderosos” en el caso Cromafion aparece como un
interrogante clave. ‘Quiénes son los poderosos’ es una pregunta con la que los deudos de Cromanén
se debaten aun hoy, a casi cuatro afios del hecho. ;Como identificar a los responsables?, o en otras
palabras, ;donde esta el poder?: ;en el Estado? (la ciudad, pero también la nacidn) ;En la ausencia
del Estado? (la falta de respuesta adecuada de los bomberos, la policia, los servicios de emergencia)
(En aquellos que se benefician econdmicamente de los recitales? (el duefio del boliche, la banda en
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si) (En la corrupcion? (que llevo a que un local en estado inadecuado estuviera habilitado) ;En los
propios espectadores que encendieron candelas durante el recital? ;En la suma de todos los
elementos...? ; Donde?

Para algunos de los deudos —sobre todo los padres adultos-, los malos tienen nombre: “Ibarra,
Chaban las tienen que pagar” es una de las consignas que nombra al entonces Intendente de la
ciudad de Buenos Aires y al duefio del local. Pero otra consigna se escucha en las marchas,
mayormente enunciada por los jévenes: “ni las bengalas ni el rocanrol, a nuestros pibes los mato la
corrupcion”. Los jovenes tienden a diferenciarse de los adultos, en tanto parecieran no estar tan
convencidos de asignar culpas publicamente sin mas, y sus consignas se orientan mas bien a
impugnar a la totalidad del sistema politico a la vez que defienden el espacio del rocanrol. En ese
sentido, el rocanrol opera, a los efectos de nuestra indagacion, como superficie-marco en el cual la
pregunta respecto de si estos jovenes estan planteando, en sus maneras de comunicar y de
comunicarse respecto de Cromaiion, reproduccion o resistencia, se despliega.

A nuestro modo de ver, en Cromaién, los poderosos parecieran haber actuado mas por omisioén que
por acciones concretas, y en cierta medida lo que ocasiona el desastre es la precariedad de las
relaciones sociales: la ausencia de lo que se suele denominar ‘el tejido social’ se torna
violentamente evidente.

En lo que hace al rol de la comunicacion, esto nos remite nuevamente a las observaciones de Bifo
ya mencionadas: ante la dificultad de situar el poder, y por ende identificar a los responsables, la
democracia deja de funcionar como el lugar de la libre elaboracioén de un discurso de lo comun, y
los medios ocupan su lugar, produciendo una narrativa en particular.

En tal sentido, el santuario como uno de los espacios comunicacionales en el cual los jévenes
procuran superar la invisibilidad a la que los someten los medios en la cobertura de Cromafion
puede leerse como expresion de resistencia'’. Asi entonces la representacion de los jévenes muertos
en el santuario se despliega en un terreno de conflicto. Estos jovenes, que habian ido a un recital
convocados por una promesa de intensidad y de comunidn, se encontraron en cambio con la
constatacion del abandono. El santuario no remite a mitos glamorosos del rock, sino a cuerpos
muertos que buscan consuelo en formas plebeyas de la religion, uno de los tltimos refugios aun
disponibles después del derrumbe de las utopias.

Maneras de interpretar el espacio

En el universo medidtico el santuario ocupa un espacio acotado: se discute si esta bien o mal que
este sitio de memoria corte una calle, interrumpiendo el transito y causando trastornos en la vida

barrial. Entre los familiares y los sobrevivientes, en cambio, ocupa un sitio de privilegio, tanto en
sus debates como en sus sentimientos.

Para los jovenes sobrevivientes el santuario representa un espacio ligado a la muerte y al dolor. “El
santuario no me convence porque cuando voy ahi, lo que yo veo son cuerpos tirados, los cuerpos de
los chicos que murieron. No puedo ver otra cosa. Yo me calmo cuando voy a los recitales de
Callejeros, no en el santuario”, dice Facundo, uno de los sobrevivientes que integra el grupo Basta
de culpar a Callejeros, en una diferencia directa a la necesidad de poder seguir recurriendo al
espacio del rock como posibilidad de catarsis. Para Juan, integrante de la murga Los que Nunca
Callaran, la alternativa estaria en convertir al santuario en un espacio de alegria: “Al principio no
me convencia pero después me di cuenta que era nuestro lugar, ahora lo que me gustaria es pintarlo
de colores porque asi es un bajon. Pintarlo de rojo, de amarillo, de verde, pintarlo para que tengan
vida”.



Los bancos de cemento convierten al santuario en un lugar fijo para el permanente pedido de memoria y justicia
Foto: Violeta Rosemberg

La camparia “Basta de culpar a Callejeros”

Si el santuario nos conecta con restos de viejas tradiciones de la cultura popular argentina y se nos
presenta como espacio de conflicto entre adultos y jovenes, la campafia Basta de culpar a
Callejeros nos habla especificamente de las luchas juveniles por su propia representacion, lucha que
se libra en los espacios que los jovenes quieren —o pueden- disputar: la calle, por un lado, y el
espacio virtual de las nuevas tecnologias por otro.

Luego de la tragedia, los familiares y buena parte de la sociedad optaron por culpar a la banda de
rock, depositando en “Callejeros” parte importante de la culpa por lo acontecido. Frente a esas
acusaciones, los fanaticos de la banda, en su mayoria jévenes, se constituyeron como escudo y
salieron a defenderla. Una vez mas, el rocanrol opera aqui como superficie-marco para el analisis:
,qué es lo que estan defendiendo los jovenes de su propia situacion social al intentar proteger a la
banda? ;Qué es lo que la banda representa para ellos, en estas circunstancias?

Los primeros debates sobre cémo salir a confrontar se dieron en paginas webs, en blogs propios de

los seguidores de “Callejeros” y en las paginas que se habian armado con anterioridad a Cromafon
. . .. 11

para intercambiar opiniones sobre rock .

Al poco tiempo de sucedida la catastrofe, un grupo de seguidores logré reagruparse y llevar
adelante una campafia con el lema “Basta de culpar a Callejeros”. La idea inicial fue salir a pintar
las paredes de la ciudad durante la noche. Para ellos, esa hora del dia seguia constituyendo el
espacio para manifestarse. Las pintadas se hicieron especialmente en diferentes barrios de la Ciudad
de Buenos Aires, y también en algunos barrios de la provincia.



Los jovenes se expresan mediante las paredes: uno de los tantos grafittis de la campana "Basta de culpar a Callejeros"
Foto: Violeta Rosemberg

El tema Cromaiion es muy aspero para la sociedad argentina. Dada su complejidad —la cantidad de
elementos que intervinieron para agravar su magnitud, que ya hemos mencionado, y las
interrelaciones entre estos - no es facil tomar posicion frente a lo ocurrido: ;donde y sobre quién/es
depositar la responsabilidad? Cromafidon no posee, hasta el dia de hoy, responsables claramente
determinados.

Pero si bien el debate social continta, a medida que pasaron los meses la banda empez6 a enfrentar
mas y mas acusaciones. Ello a su vez dio lugar a una disputa interesante: por un lado se abrié una
lucha generacional entre los padres, que veian a “Callejeros” como los culpables, y los jévenes, que
no encontraban razones para poner a la banda en ese lugar, sino que por el contrario, la veian como
una victima mas'”. Al mismo tiempo, los medios masivos de comunicacion presentaron una imagen
simplificada y condenatoria tanto de la banda como de los familiares, sobre todo de aquellos que se
organizaron a partir de lo ocurrido y salieron a dar su pelea.

En este contexto, marcado por la imposibilidad de armar un territorio comun para pensar lo
sucedido, los apasionados por la banda salieron a pedir “Basta” con la idea de “alejarse de la
violencia que se venia generando como resultado de la incomprension entre las distintas
posiciones”, dice Sebastian en su blog personal'®. Estos jovenes desarrollaron una serie de
estrategias para exigir ese “Basta” y volverse visibles en el espacio publico: salieron a pintar las
calles, disefiaron unas remeras amarillas con la consigna “Basta de culpar a Callejeros”, y
difundieron unas y otras imagenes en el espacio virtual'*. Actualmente, ante el inminente inicio del
juicio oral por la causa Cromafion el 19 de agosto, la web llama a manifestarse en las calles".

Las pintadas —politicas- tienen una larga tradicion en la historia argentina: las hubo enféticas,
rabiosas y esperanzadoras durante los sesenta y los setenta, décadas en que la politica parecia
haberlo invadido todo; las hubo ingeniosas y humoristicas a partir de los ochenta; vinculadas a la
difusion de bandas musicales en los noventa; y caracterizadas por la ironia y la inversion del sentido
en la ola de graffittis que poblaron la ciudad a partir de la crisis del 2001.

El grafitti “Basta de culpar a Callejeros” se volvio visible en el 2005 en varias calles de la ciudad.
“Funciondé como forma de protesta, como una declaracion de amor, de resistencia y de aguante”,
vuelve a explicar Sebastian. Tal vez su novedad radique en el lema elegido. La frase funciona en
cierta medida como una radiografia de los jovenes que se vuelven visibles con el rock barrial:
habitan un tejido social caracterizado por relaciones precarias, construyeron el rock como un
refugio, y cuando ese refugio es arrasado por la muerte, lo que piden es no ser culpabilizados.
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A través de un stencil los jovenes reclaman justicia y nombran a los muertos como "nuestros Callejeros"
Foto: Violeta Rosemberg

Un anadlisis posible es que el graffiti es una forma de oponerse a los estigmas que pesan sobre ellos:
tematizados medidticamente como el “enemigo interno”, aqui responden “basta de culparnos”. Y a
la hora de nominarse, eligen hacerlo a través del nombre de la banda: Callejeros.

La forma de intervencion publica que produce el graffiti es a la vez arte no institucionalizado,
vandalismo y mercantilizacion, que va construyendo la estructura visual de la ciudad. Su idea
primaria es generar un mensaje corto que se propague por las calles y que quede incrustado en la
memoria de los transeuntes, al igual que las imagenes comerciales que atacan el subconsciente de
forma rutinaria y sin cesar.

Segtin Diego Garay —integrante el taller de Grabado y Arte Impreso de la Facultad de Bellas Artes
de la Pueyrredon- el resurgimiento del uso callejero de la técnica -que ya habia sido utilizada de
forma similar en la década del ‘30 por grupos politicos- se vincula sobre todo “a la proliferacion de
motivos a través de Internet, desde donde mediante nuevos programas se bajan muchas de las
planchas que se han convertido en actuales clasicos del género”.

Llevar a la calle las consignas que discuten en Internet es la estrategia que los jévenes seguidores de
la banda encontraron para disputar la representacion que los medios masivos construyeron de ellos
y de la banda de sus amores, y para vincular el espacio mas privado, y el nivel individual de
intervencion que el acceso a Internet permite, con el espacio publico y la accidn colectiva.

Para combatir lo que consideran “mentiras producidas por los grandes medios”, tal como dicen en
muchas entrevistas, tomaron por asalto el espacio publico con la idea de poder narrar las realidades
que los medios de comunicacioén no cuentan. El grafitti funciona como una forma particular de
intervencion, de presencia y de voz, como una apropiacion de la ciudad en un intento por
democratizar ese espacio publico. “Quisimos no pasar inadvertidos, llamar la atencion del ojo poco
atento de las personas”, dice Martin en su blog.

Previamente a Cromaiion, los jovenes de sectores populares que seguian a Callejeros y otros grupos
similares no eran visibles. A raiz de Cromafion, aparecieron retratados por los medios como
victimas pasivas o como culpables. A través de la campafia, un grupo de ellos buscé y acciond una
alternativa para revertir ambas representaciones. Si bien determinar en qué medida lo lograron
implicaria profundizar en una investigacion que excede los limites de este articulo, narrar su
experiencia nos permite visualizar ciertas estrategias posibles para los jovenes de sectores urbanos
empobrecidos. Arraigada en lo comunicacional, la campafia “Basta de culpar a Callejeros” pareciera
contener una dimension politica y cultural no del todo evidente: como conceptualizar esa dimension
constituye un desafio.
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Conclusiones

“Un cambio de realidades, cuando deviene esencial, exige también un cambio de los instrumentos capaces de pensar.
No tenemos teoria fija para pensar el cambio de las realidades, ni tenemos realidad fija para ajustar el cambio de las
teorias. Tenemos las dos variables variando a la vez sin una coordinacién preestablecida. (...) Si para valorar una
experiencia necesitamos disponer de ciertos parametros, cuando una experiencia destituye los parametros, aparece una
cuota de perturbacion suplementaria. Llamémosla perplejidad. Uno queda sin pardmetros para valorar lo que sucede,
cuando queda sin organizadores simbolicos capaces de significar una situacion”.

Ignacio Lewkowicz (2004)

Al comienzo del articulo haciamos referencia a la perplejidad que sobrevino a la muerte de los 194
jovenes atrapados en el incendio de Cromafion el 30 de diciembre de 2004. Se trat6 sin duda de una
experiencia que destituyo los parametros conocidos y que por lo tanto nos obliga a preguntarnos
desde qué nuevos parametros pensarla.

Leer el santuario y la campafia “Basta de culpar a Callejeros” como estrategias comunicacionales
vinculadas a los sucesos ocurridos en Cromafion hace posible, a nuestro modo de ver, dos tipos de
operaciones.

En primer lugar, delinear algunos de los rasgos actuales de los jovenes de sectores populares en
las periferias urbanas y en la ciudad de Buenos Aires de la Argentina:

- La dimension politica de sus practicas parece estar dada, en parte, por convertir en
emblemas los estigmas que pesan sobre ellos. La ‘opinion publica’ los caracteriza como
desinteresados por lo publico y arman una campaiia destinada a intervenir en el espacio
publico; el discurso mediatico los construye como representantes no solo de la anomia,
sino también de la inseguridad'®. Frente a ello, los jovenes salen a manifestarse y a intentar
rebatir el discurso de los medios, a la vez que tienen serias dificultades para disputar esa
agenda e imponer una propia.

- Para enfrentar la exclusion generada por la precarizacion de las relaciones sociales,
apelan a lo que parecieran ser nuevas formas de ciertas “tradiciones”. Ensalzan el espacio
social més inmediato que les es propio (el barrio), y se reapropian de viejas costumbres
populares, renovandolas, para ampararse en ellas. Por ejemplo, la religiosidad expresada en
el santuario, o la nocidn de “familia” trasladada a la asistencia a los recitales. Hasta qué
punto esas estrategias implican un llamado a que el Estado les brinde nuevas formas de
amparo y seguridad (si ponemos el acento en los elementos mas propios de la “tradicion”),
0 a pensar nuevos modos para las relaciones sociales (si ponemos el acento en lo que es
nuevo en estas formas), es una de las preguntas que queremos abrir a debate.

- Acompanan sus practicas con una actitud denominada el “aguante”. Frente a las
crecientes dificultades para sostener un proyecto a largo plazo -en la escuela, en el trabajo,
en la familia, en la construccién de un proyecto comun-, los jévenes demuestran su
caracter —es decir, su modo de habitar el mundo- jugandose todo en el aqui y ahora. Esto se
puede manifestar tanto en las celebraciones que arman en cada recital para alentar a las
bandas que no son exitosas con una pasion inédita como en la resistencia ante la
adversidad, por ejemplo, hacerle el “aguante” al grupo ‘Callejeros’ cuando buena parte de
la ‘opinidén publica’ lo juzga como culpable de lo sucedido.

- Ante la situacioén de abandono generalizado -y aun a pesar de que Cromafidon marco una
disminucion abrupta en términos de los lugares y las oportunidades disponibles para
reunirse en eventos de rock- algunos de ellos insisten en agruparse: en el espacio virtual de
la web, para salir a pintar las calles en el contexto de la campafia, para ir a algun recital, en
las manifestaciones del dia 30 de cada mes, al identificarse conjuntamente con las remeras
con la leyenda “Basta de culpar a Callejeros”, y en su diferenciarse de los adultos al
momento de asignar —o no- culpas publicamente, en el territorio en disputa que la
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busqueda de los responsables constituye. Estas experiencias, de todos modos, no pueden
ocultar que muchos jovenes sobrevivientes —sobre todo los mas pobres- estan sumidos en
un preocupante abandono social, deprimidos y algunos incluso con tentativas de suicidios.

En segundo lugar, analizar en qué medida se trata de estrategias comunicacionales que propician
el cambio social. O en otras palabras, como plantedaramos al comienzo, qué rol le cabe a la
comunicacion en estas circunstancias: cuanto hay de cambio y cuadnto de reproduccion —discursiva
y social- en el santuario y en la camparnia “Basta de culpar a Callejeros”.

- Pasados més de cuatro afios de los sucesos ocurridos aquel 30 de diciembre, los
jovenes persisten en sus practicas: el debate respecto del santuario y de como vincularse
con ese espacio marcado por el dolor, y el sostén de la campana. El espacio virtual de
Internet les sirve para mantener una cierta forma de comunidad en funcionamiento
—virtual, y por ende limitada, debatible en términos de su impacto politico, pero
comunidad al fin. En ese sentido, parece no cesar la busqueda del otro, y hay una
persistente creatividad en ello: todo en medio de circunstancias que parecieran
orientadas a desalentarlos'”.

Volviendo a Grignon, Passeron y Bordieu, debemos insistir en el hecho de que la peculiar
complejidad del caso Cromafidon nos obliga a repensar las categorias disponibles para nuestro
analisis. El santuario y la campafia combinan tanto elementos de reproduccion como elementos de
resistencia. Si bien las respuestas de los jovenes a las circunstancias estan fuertemente marcadas por
elementos de las culturas populares y por las condiciones propias de la pobreza y la ausencia del
Estado, es posible detectar creatividad en su accion comunicativa.

Indagar y establecer el valor politico de ese accionar —esto es, su poder para promover cambios en
sentido positivo en sus propias condiciones de existencia como grupo social-, es una tarea que el
campo de la comunicacion debera afrontar con un espiritu abierto a la novedad. Profundizar en la
caracterizacion del rock como superficie-marco sobre la cual analizar la situacion y los modos de
expresion de la juventud actual vinculando cultura y politica no sélo desde la perspectiva de la vida
cotidiana —esto es, no limitando las lecturas respecto de la juventud y su vinculacién con el rock
como mero consumo cultural, sino atentos a las intersecciones entre vida cotidiana, participacion y
ciudadania, constituye parte de esa tarea.

Una pregunta que este articulo debe necesariamente dejar abierta, a la espera de la materializacion
del juicio, es si el accionar comunicacional de los jovenes cobrard un impetu renovado y sostenido
en relacion con éste, con el propdsito de influir en el proceso de maneras organizadas, o si las
herramientas disponibles se usaran mayormente para expresar opiniones a nivel individual, y se
limitaran a lo virtual.

Pero que dicha pregunta no tenga respuesta ain no implica que las formas comunicacionales en que
las y los jovenes —directamente afectados y no- han intentado e intentan transitar dicha vinculacion
no sean de fundamental importancia. A nuestro modo de ver, lo son, en tanto expresan sus
posibilidades, sus carencias, y ciertos deseos compartidos —el deseo de agruparse, el deseo de
reconocerse y ser valorados como sujeto colectivo en una identidad distinta de la que los senala
como peligrosos, y el deseo de decir presente, en circunstancias que vinculan de manera dolorosa e
inobjetable las dimensiones de lo personal y lo colectivo, de lo privado y lo publico.
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relaciones de fuerza desventajosas. El valor del aguante que, como lo han demostrado varios autores, se encuentra
presente en diversas expresiones populares, comunica éticamente hinchadas de fubtol y fans de grupos musicales. (...)
Se ‘aguanta’ en el rock cuando se plantea una oposicion frente a la policia o el mercado y sus incitaciones perversas
(...) cuando se dicen verdades sociales que el mundo careta de los adultos y las instituciones no puede aceptar”. El
“aguante” da cuenta de una forma de vida que aun cuando no logra proyectarse hacia el futuro debido a la adversidad,
tampoco se entrega a esta: la resiste.

? Para las culturas juveniles, en la eleccion de las zapatillas radica una de sus claves identitarias. En su libro Emergencia
de Culturas Juveniles, Rossana Reguillo Cruz analiza qué lugar ocupan las Nike entre ciertos grupos de jovenes
populares. “Lo que el efecto Nike sefiala es la imperiosa necesidad de trascender la especulacion ensayistica y visualizar
la complejidad del llamado consumo cultura como un ambito en el que se juegan muchas més cosas que la liviandad o
levedad del ser. El analisis de las identidades juveniles no puede realizarse al margen de una biopolitica del consumo
como mediacion entre las estructuras y las logicas del capital y la interpretacion cultural del valor”. Las zapatillas
Topper, de fabricacion argentina, son mas econdmicas y austeras que las Nike. Después de Cromaiion se convirtieron
en un emblema. Su imagen se utilizé6 como logotipo de la organizacion Los pibes de Cromarion y acompaii6 stencils y
calcomanias con la frase “justicia para nuestros Callejeros”.

' Es importante recordar aqui que el santuario no es una iniciativa exclusivamente de los jovenes, sino un espacio en el
que se expresan tanto estos como los familiares adultos de las victimas.

"' El recurso de la comunicacion a través de Internet ya era utilizado por los jévenes. Desde alli organizaban su
participacion en los recitales —lo que 1laman “la previa”, es decir, qué harian antes de un concierto-, los viajes cuando la
banda tocaba lejos, e incluso a veces la lista de temas que “Callejeros” habria de tocar en una presentacion.

2 Muchos de los jovenes sobrevivientes que presentaron sus demandas judiciales les exigieron a sus abogados que no
se metieran con la banda. De ahi que las querellas debieran organizarse en diferentes grupos. Una de ellas dice
expresamente “Nosotros no responsabilizamos a Callejeros”. Esto no implica que la banda no sea responsable, en tanto
sera llevada a juicio. Mientras tanto, cada vez que brinda un recital, se le incauta preventivamente todo el dinero que
gana.

1 www.fotolog.com/guason

% http:///www.fotolog.com/chakita87; www.fotolog.com/angeles_cromanon

"% Para un ejemplo de materiales compartidos en linea convocando a manifestarse, ver
http://www.destinovisual.com/volante _cordoba_byn.jpg

' En palabras de la investigadora Mariana Chavez: “ El paradigma del momento ya no es mas el paradigma del
disciplinamiento o la normalizacion estrictamente sino el paradigma de la inseguridad; es en ese contexto donde el
sujeto joven se convierte en el enemigo interno, porque es el que representa la inseguridad. ;Pero no es contradictorio
que el peligro esté representado por un ser inseguro? No, justamente su inseguridad es lo que lo encuadra en el
paradigma, y es eso lo que lo hace peligroso” (Chaves, 2005).

' Para un ejemplo en linea que combina imagenes de la catéstrofe, el santuario, la campaa “Basta de culpar a
Callejeros” y otras manifestaciones vinculadas, con musica de la banda y una invitacién a sumarse a uno de los foros,
http://foro.callejeros.com.ar/, ver http://es.youtube.com/watch?v=qUCU9Q1eNjE El lema es “Estamos organizando
movidas para que nos escuchen”.
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