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Resumo:

A politica contemporanea esta tendo uma relacdo com os meios de comunicagédo
alterada. As metamorfoses no cenario politico e na sociedade, dita ldade Midia, nos
colocam novos desafios, dentre eles, o de dar sentido e mostrar 0 rumo dessas
mudangas. Este estudo trata das mudancas do discurso ocorridas no mais antigo partido
politico brasileiro, o PCdoB, que ja completou 82 anos de existéncia, considerado pois,
0 mai antigo no Brasil. Seu discurso sempre se caracterizou pela sisudez e pelo
radicalismo, até um pouco agressivo. Talvez por conta da midia que atinge a todos, ou
quem sabe por conta da necessidade de renovagdo de seus quadros, através de sua nova
atracdo, a jovem politica Manuela D’Avila, a deputada mais votada no RGS, com ela,
inovou sua linguagem. E 0 que nos propomos: detectar, tendo como referéncia o0s
estudos da comunicagdo, a partir de uma analise do seu discurso as inovacdes e
novidade do discurso contemporaneo.
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...a eficacia da politica em nosso tempo depende
fundamentalmente de que ela abandone ou repense os procedimentos tradicionais
fundados no discurso e na interlocucéo, em favor de outras estratégias de enunciacao e
apresentagdo mais adequadas d logica dos meios de comunica¢do social” (GOMES,

pag.31)

Introducéo

As mudancas no cenario politico na contemporaneidade, na sociedade midiatica,
colocam diante dos estudiosos e pesquisadores o desafio de dar sentido e mostrar o
rumo dessa mudanca. Para tratar deste tema, o das mudancas e alteracdes nas relacoes

entre a politica e 0s meios de comunicacdo, e entre os politicos e os eleitores,
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recorremos a um estudo de caso que se deu no cenario politico galucho, representado
pela campanha da entdo candidata (elei¢des de 2006) Manuela D’ Avila. A jovem, que
concorreu a uma cadeira pelo PCdoB na Cémara Federal, obteve uma das maiores
votacdes do Estado e, com uma figura acrescida de uma linguagem moderna, suave e
feminina, mudou os habituais discursos radicais, duros e, por vezes, até furiosos de
alguns politicos e politicas do mais antigo partido brasileiro.

Militante do movimento estudantil, Manuela foi eleita deputada federal com
271.939 votos, a deputada mais votada do Rio Grande do Sul, deixando para tras
candidatos mais conhecidos dos eleitores e pertencentes a partidos politicos maiores e
com mais tradicdo no Estado. J& em 2004, a jovem comunista ingressava na vida
politica como candidata e se elegeu a vereadora mais jovem da capital galcha, com
9.498 votos.

A metodologia escolhida para analisar o caso € a Hermenéutica de Profundidade
(HP), elaborada por John B. Thompson, por sua pertinéncia ao estudo proposto, que
elege o estudo da producdo de sentido, através das Formas Simbdlicas (FS), que de
acordo com o autor sdo acOes, falas, textos e imagens que servem para sustentar e
estabelecer relacdes de poder. A andlise pelo método da HP divide-se em trés fases:
Anaélise Sécio Historica (ASH); Analise Formal ou Discursiva (AD) e Interpretacdo/Re-

interpretacao.

O PCdoB: uma histéria de martires, clandestinos e, agora, o0 pop

Fundado em 1922, o Partido Comunista do Brasil é o partido mais antigo do
pais. Viveu 60 anos na clandestinidade. Em 1962 reorganizou-se, adotando a sigla
PCdoB, e realgou sua marca revolucionaria. Muito perseguido pelo regime militar, no
fim da ditadura, alcancou a legalidade. Organizacdo de esquerda que ja foi muito
influente no Brasil, nasceu como uma secao brasileira da Internacional Comunista, sob a
lideranca da, entdo, Unido Soviética. O partido foi fundado por nove delegados que
representavam 73 comunistas constituidos, em sua maioria por egressos do movimento
anarquista. Cerca de oito anos apos sua fundagdo, o partido assumiu a hegemonia do
movimento sindical e manteve sua influéncia até o inicio da decada de 80, quando
foram criadas a Central Unica dos Trabalhadores (CUT) e a Confederacio Geral dos
Trabalhadores (CGT). Portanto, desde a sua fundagéo o principal papel do partido foi

contribuir para a organizagédo dos trabalhadores em sindicatos e associagdes, coroando



um processo que, a partir das mobilizacbes operarias e grevistas do fim da primeira
guerra, potencializadas pelo exemplo da Revolugdo Russa de 1917, derivou na
formacéo de vérios comunistas no Brasil.

Nas seis décadas de clandestinidade, foi perseguido duramente pelas forcas
conservadoras e pelas ditaduras do Estado Novo (1937-1945) e a militar (1964-1985).
Na década de 1970, em defesa da democracia, organizou a Guerrilha do Araguaia.
Levantou a bandeira da Anistia e fez estampar na Constituicdo de 1945 o artigo que
garantia a liberdade religiosa. Segundo sua militancia, foi o partido que deu o maior
namero de martires a causa da democracia e do socialismo. Por tudo isso, o PCdoB se
diz um simbolo da luta pela liberdade e pelo direito dos trabalhadores no pais.

Porém, j& na década de 70 do século passado, o partido vinha perdendo sua forca
e expressao no cenario politico nacional, deixando de ser uma importante referéncia,
motivado pelo golpe de 64, que contribuiu para a fragmentacdo e a criacdo de
dissidéncias e, ja no VI Congresso, em 1967, foi sancionada a expulsdo de varios
militantes.

(...)Deu-se uma grande fragmentagdo da
esquerda e outras influéncias passaram a ter forcas nos meios
da esquerda no Brasil (...Creio que, historicamente, o PCB
terminou no final dos anos 70. Ele continuou a existir como
uma forca politica, mas muito pequena e sem grande
arranque.” (GORENDER, pag. 172. 2005)

E necessario destacar que os dirigentes sindicais comunistas deixaram, no Brasil,
nomes marcados nas lutas que resultaram, entre outras conquistas sociais, na adoc¢éo da
jornada de oito horas de trabalho, na criacdo do 13° salario, nos direitos previdenciarios
e na legislacdo trabalhista da mulher e do menor. Também foram os comunistas 0s
pioneiros na luta pela reforma agréria, sobretudo a partir de 1940, quando o PCB
organizou sindicatos de trabalhadores rurais em todo o Brasil e atuou em parceria ou em
conflito com as Ligas Camponesas.

Nos tempos atuais, com pouca forca politica e representacdo parlamentar
reduzida, o Partido buscou adaptar-se a ldade Midia como forma de sobrevivéncia, pois

“a questdo da conquista do voto passa, atualmente, pela oferta de performances, cujo

nucleo de produgdo e de vitrinizagao se constituem nos midias” (NETO, 1995.Pag. 45).

A ldade Midia: as adequacOes para a sobrevivéncia, ou a descoberta de uma nova

era



Apesar das divergéncias de formulacGes, sdo varios os autores que entendem a

contemporaneidade como estruturada e ambientada pela midia. Gomes entende que

além dos mass midia , a relacdo desse determinado modo de producdo pode tematizar

uma nova “cultura”.

“"Nos mass media, pelos mass media e com 0s mass
media se constitui e veicula uma mentalidade, um conjunto
de valores, um sem numero de significados, uma certa
I6gica, uma forma de sociabilidade, etc. que hoje podem
ser encontrados praticamente idénticos em quaisquer das
sociedades do mundo, mesmo naquelas de capitalismo
marginal. Desde € claro, que nestas se tenham ja
instaurado 0s meios de comunicagédo social e as formas de
producdo capitalista. E de tal modo ¢ a sua vinculagcdo aos
mass media que podemos postular que facam parte de um
sistema cultural midiatico, de uma” cultura “midiatica".
(Gomes, pp.33-34).

Rubim (2001) entende que a contemporaneidade pode ser nomeada

“Idade Midia”. Para tanto, o autor traca caracteristicas da contemporaneidade e

apresenta a comunicagao néo s6 como estruturante em nossa época, mas como

“expressivo ambiente que envolve o mundo”.

Segundo o autor, para definir a sociedade como estruturada e ambientada

pela comunicacdo, podem ser enumerados indicadores acerca da pertinéncia e da

sintonia dessa nomeacdo uma determinada sociedade. Tais varidveis devem ser

consideradas, constatadas e mesmo mensuradas para tornar possivel a caracterizagdo de

uma sociedade como ldade Midia:

“Sua manifestacdo, notavel e tentacular, torna-se visivel
através: 1. da expansdo quantitativa da comunicacao [...];
2. da diversidade das midias existentes; 3. da mediacao
que realiza [...]; 4. da presenca e abrangéncia das culturas
midiaticas como circuito cultural dominante [...]; 5. da
ressonancia social da comunicagdo midiatizada sobre a
producdo da significacdo (intelectiva) e da sensibilidade
(afetiva), social e individual; 6. da prevaléncia da midia
como esfera de publicizagdo (hegemodnica) na

sociabilidade [...]; 7. da ampliacdo vertiginosa dos setores



voltados para a producdo, circulacdo, difusdo e consumo
de bens simbolicos; 8. do crescimento (percentual) dos
trabalhadores da informag&o e da producéo simbolica [...];
9. do alargamento do consumo e dos gastos, publicos e

privados, com as comunicagdes”. (RUBIM, p 119).

Portanto, se vivemos em uma época que pode ser identificada como ldade
Midia, podemos considerar que esta se forma a partir do modo de producdo capitalista e
através dos meios de comunicacdo, dai, a importancia da publicidade e da propaganda,

gue unem producao e meios de comunicacdo de massa. Ainda conforme Rubim:

[...] Nos dultimos anos, uma nova
coadjuvante incémoda, inclusive porque parece nao se
contentar com este papel secundario ameaca tomar a cena,
pelo menos aquela dos debates eleitorais. Sua onipresenca
significa poder. Poder que embriaga. Primeiro ocupa o
palanque e o transforma em palanque eletrdnico. Agora
parece querer instituir os partidos eletrénicos, através do
controle dos aparatos/aparelhos de comunicagdo. Esta nova
coadjuvante chama-se comunicacdo. Ela nos coloca um
enigma, sobretudo contemporaneo: as modernas relacdes
entre politica e comunicacdo. Decifra-lo ou ser devorado por
ele, eis a questdo. (RUBIM, 1990. p 61).

A politica na contemporaneidade prefere a tela as ruas. Nas campanhas
eleitorais dedica o papel principal aos meios de comunicacao, em especial a televisao e,
mais recentemente, a internet, este ultimo o veiculo adequado para a a relagdo com o
mundo dos jovens. Por suas abrangéncias e impactos, estes dois meios deslocaram o
comicio ao vivo para um lugar coadjuvante. Seguindo o pensamento de Rubim, vemos
que a Idade Midia redimensionou a politica, dando-lhe um re-significado, como uma
politica realizada em redes eletronicas, conforme Sartori, a telepolitica, através do
surgimento de novos ingredientes politicos pela redefinicdo do funcionamento e dos
seus formatos, realizados em territdrios, espacos geograficos determinados 9aqui



representados pela metafora da rua) pela virtualidade da sua possivel absor¢édo em redes
midiaticas (definidas pela nogdo metafdrica de tela).

Constata-se, na Idade Midia, a necessidade da politica repensar seus
procedimentos de praxe e fazer as adequacdes ja que a comunicacdo de massa € decisiva
para o ingresso no circulo da representacdo politica, ou, no que dizemos popularmente
“para se chegar ao poder” e, muito importante para “continuar nele”. O deslocamento
para a tela como um lugar privilegiado traz consigo uma forma diferente para apresentar
ali, as campanhas eleitorais, pois ndo ha mais a possibilidade de restringir o tema a
cobertura de fatos como passeatas, comicios, visitas e discursos. Nas telas e na
visibilidade propiciada por elas, os programas e debates eleitorais fazem surgir novos

acontecimentos politicos.

Manuela, a musa pop

“E ai, beleza?”. O cumprimento, de apelo facil e identificado com o eleitorado
jovem, da entdo candidata Manuela D’Avila foi um dos elementos mais fortes na
campanha eleitoral no Rio Grande do Sul em 2006 e, provavelmente, o0 mais repetido
pelos galchos, demonstrando, conforme ja nos ensinava BROWN, ha algumas décadas

atras, sobre a eficacia da repeticao de temas:

“O propagandista confia em que, se repetir uma
afirmacdo muitas vezes, com o tempo ela sera aceita por seu
publico. Uma variacdo desta técnica é o uso de slogans e
palavras-chave.” (BROWN. 1963. p.28).

A campanha de Manuela, como qualquer campanha de grande porte que queira
atingir um estado inteiro, precisou de um grande aparato, tanto financeiro e material
guanto profissional. Nesse caso, profissionais contratados contaram, por sua vez, com
uma candidata formada em jornalismo, em vantagem no conhecimento de técnicas de
comunicacdo e da sua importancia para alcancar o receptor/eleitor. Conseguiram,
candidata e assessores, de tal forma adequar sua campanha a linguagem midiatica e
seduzir o eleitorado que, mais impressionante que sua votacdo — 271.939 votos — foi a
adesdo conquistada em municipios do interior do Rio Grande do Sul. Isto porque, antes
de conquistar a Camara Federal, Manuela tinha sido eleita vereadora na capital galcha -

ja com uma expressiva votacao de 9.498 votos - sendo, portanto, seu reduto eleitoral a



grande Porto Alegre. Neste contexto podemos verificar a eficacia na aplicacdo das
técnicas de marketing eleitoral cuja estratégia apoiou-se nas técnicas da comunicacao
persuasiva na forma de propaganda.

Com um quadro e um discurso antigo, o PCdoB precisava renovar, como forma
de atrair um novo segmento de eleitores e simpatizantes, decidindo pela indicacao de
uma candidata jovem - Manuela tinha 25 anos quando foi eleita - com padrdo de beleza
que na atualidade é ditado pela midia e um discurso construido em cima de técnicas
persuasivas que priorizou a leveza, deixando o radicalismo até entdo utilizado pelo
partido, fora de cena. Com essa modificacdo no discurso foi possivel também ter maior
aproximacdo do publico - principalmente dos jovens que eram o alvo da campanha -
pois integrantes da sociabilidade contemporanea consomem somente o discurso que
esteja dentro da logica midiatica.

Conduzida pela descontracdo, a campanha da candidata ganhou até um gimmick,
a Manuelete. A boneca deu téo certo, que ganhou vida, e foi transformada em uma
boneca gigante. Uma excelente peca de publicidade eleitoral.

Manuela tornou-se a musa pop. A personalizacdo na sua campanha segue a
tendéncia mundial para ser “consumida” pelo eleitor, ou seja, ter o0 apoio, o voto. Como
afirma DEMARTINI GOMES (2004, p.41): "o magnetismo pessoal dos politicos vem
cumprindo um papel muito importante, e a massa acaba sendo atraida pela imagem,
mais do que por qualquer outro fator".

A formacdo de uma imagem positiva frente a opinido publica é uma necessidade
do candidato. A falta de uma boa imagem, tanto fisica quanto a de postura politica e
tatica, acarretard em uma ndo aceitacdo pelo eleitorado trazendo prejuizos. Segundo
Boorstin (in ALBUQUERQUE: 1995, p.153) a imagem é “o perfil cuidadosamente
trabalhado da personalidade de um individuo, instituicdo, empresa, produto ou servigo”.

Afirmacdo comentada por Albuquerque:

Mais do que associar a imagem a atribuicdo de
determinadas qualidades a uma figura publica ou instituicao,
como o fazem muitos autores, a definicdo de Boorstin busca
dar conta do processo de construcdo da imagem publica, e do
papel que ele desempenha na sociedade atual.
(ALBUQUERQUE, 1995, p. 153)

Podemos verificar que, no quesito imagem os assessores de Manuela tiveram um

resultado positivo. Além da beleza natural, a entdo candidata contou a jovialidade



buscada pelos eleitores naquele momento em que “velhas raposas” tingiam com
escandalos a cena politica brasileira. Além disso, a coesdo do PCdoB em torno do nome
de Manuela oportunizou um tempo bom no horério eleitoral gratuito.

Manuela ndo era o PCdoB radical em seus discursos. Apesar de ndo ter mudado
0 conteudo ideoldgico do partido, a candidata alterou a forma da apresentacéo. Sua fala
era descontraida, mas séria; transmitia aos telespectadores conhecimento do que estava
dizendo. Era uma fala pausada, mas enérgica, transmitindo entusiasmo e vontade de
trabalhar.

Mais do que saber o que dizer e ter conhecimento do que 0 povo quer ouvir,
Manuela soube expor suas idéias da maneira mais adequada, ou seja, da forma que o
eleitor quer escutar, nas regras midiaticas, sem abrir mdo de utilizar a comunicacao
persuasiva. Definido seu segmento eleitor, a jovem partiu para sua conquista.

Essa renovacdo na linguagem politica vista na campanha, Manuela também
quer que se aplique na esquerda, como defendeu em entrevista publicada no site da
UNE:

“A esquerda, defende, precisa reciclar sua linguagem,
aprender a falar de modo mais claro e ndo reproduzir dentro
dela a logica dos partidos conservadores. [...] Acho que tem
um conceito importante ai. O que tu diz ou escreve precisa
ser entendido. E isso é uma confusdo muito grande na
esquerda. Muitas vezes se acha que simplificar, do ponto de
vista do entendimento, significa rebaixar o discurso. N&o é.
Tenho convicgdo que ndo é. E 6bvio que as questdes tedricas
mais profundas ndo podem ser transformadas em coisas
simplistas. Nao ¢ querer explicar ! Dizendo: “leia O Capital
ilustrado”. Nao estou falando isso. Mas, do ponto de vista
politico, o entendimento das coisas, é preciso falar de um
modo mais claro. E ai entra a questdo da internet, que é um
espaco dessa linguagem mais direta e clara. N&o estou
falando da linguagem abraviada, cheia de erros, mas sim da
linguagem direta, do contato permanente”.

Assim aconteceu com Seus gestos que eram suaves, mas Seguros, muito
agradaveis aos olhos do eleitor-telespectador. Nas roupas, vemos algo geralmente mais
informal, mas muito proximo do utilizado por repdrteres de televisdo quando cobrem
matérias mais descontraidas.

Houve um acerto nos elementos de construgdo da imagem da candidata, que se
enquadraria na Constelacdo da Mudanca, seguindo a teoria de FERRAZ. Os assessores

conseguiram potencializar o seu carisma, o que € essencial hoje ja que:



"A politica, em tempos de visibilidade e rapidez
propiciadas pelas midias, resgata o carisma como substitutivo
de projetos politicos. Mais do que uma particularidade
pessoal, o carisma, 0s dotes pessoais desviam as pessoas da
politica para o politico [grifo nosso]”. (WEBER, 2000, p. 14).

Analisando a politica na Idade Midia podemos assegurar que MAQUIAVEL, e

sua obra O Principe, estdo atualissimos:

“A um principe, portanto, ndo € essencial possuir
todas as qualidades [...] mas é bem necessario parecer possui-
las [...] € que os homens em geral julgam mais pelos olhos do
que pelas méos [...] Todos véem aquilo que tu aparentas,
poucos sentem aquilo que tu és [...]”. (1990, pp. 102 e 103).

Personagem presente na midia ap6s a eleicdo, principalmente tratando de
assuntos relacionados aos jovens - seus eleitores alvo - e mais precisamente aos
estudantes, Manuela é referéncia no e do PCdoB. Além das aparicdes em redes de TV e
entrevistas em emissoras de radio, e impressos, Manuela integra a geracdao Internet,
instrumento que incorporou em seu trabalho politico.

A deputada utiliza os recursos desta midia para estar em contato constante com
o0s internautas, para ferramenta de trabalho nos mandatos e nas campanhas, com site de
visual “transado”, blog e participagdo no Orkut. Hoje, em seu site, 0s internautas podem
encontrar projetos, noticias, fotos, agenda e outros, ela possui Orkut - com mais de 3800
membros - e esta investindo no Youtube.

A Internet tem sido um instrumento utilizado pelo marketing politico e eleitoral
para abordar os eleitores, abrindo novas oportunidades de relacionamento com os
cidaddos. Registros ddo conta que em 1996, o candidato a presidéncia dos Estados
Unidos, Bob Dole, foi o primeiro a divulgar seu wibesite como estratégia
comunicacional, tendo como resposta 0 acesso de mais de dois milhdes de norte-
americanos em seu site. I1sso demonstra o potencial da Internet, ainda pouco explorado
no Brasil.

Em entrevista ao site da UNE Manuela revela que responde pessoalmente seus

e-mail’s retrata como utiliza e os beneficios da Internet para o mandato:



Vou dar um exemplo. Eu tenho mais e-mail’s do que
enderecos. Em qualquer gabinete de politico isso ndo existe.
Uma coisa que sempre me angustiou é a distdncia dos
mandatos em relacdo as pessoas. Sempre achei isso horrivel.
Como ter toda a semana um material impresso para se
comunicar com elas? E impossivel financeiramente.[...] Ai a
Internet nos ajudou muito. Boletins eletronicos semanais,
atualizacdo diaria do site. N@o sei quantas visitas diarias
tivemos, mas isso comegou a criar uma cultura de
proximidade. [...] E claro que é uma vantagem geracional,
pois fomos educados ja com a existéncia dessa tecnologia. E
obvio que facilita. Acho que fazer isso é muito mais simples
pra mim do que para um politico de 50 ou 60 anos, que ja tem
seus valores fixos e uma linguagem definida. E claro que esse
fator influencia. Mas acho que o que estamos fazendo esta
fazendo bem. J& vi que ha outras pessoas fazendo isso.
Quando questionei na Camara como é que eles estavam
bloqueando o Orkut no meu computador, que era usado para
trabalho, foi um escandalo. Agora, na época de campanha,
todo mundo tinha sua comunidade no Orkut. [...] Acho que
tudo que dinamiza a politica faz bem para a politica.

Manuela ndo gosta que os adjetivos “musa, bela, jovem” sejam utilizados para
justificar sua eleicdo. Em entrevista publicada no site de noticias do Terra, a deputada
diz que isto é reflexo “do machismo que ainda cerca a politica brasileira e tenta
deslegitimar a condicdo da mulher”. A deputada cita como fatores de sua elei¢do o
trabalho realizado como vereadora em Porto Alegre, o posicionamento firme, sua
identificacdo com as politicas publicas do presidente Lula e a coesdo do PCdoB em
torno do seu nome.

Neste sentido, discordamos da candidata, pois entendemos que ndo somente a
beleza e a jovialidade de Manuela Ihe garantiram a eleicdo, mas deve-se observar que
esta ndo foi fruto tdo somente de sua ideologia e posic¢do politica.

Todos esses fatores tiveram uma incorporagdo da linguagem midiatica o que nos
parece garantiu o0 sucesso da campanha. E deu tdo certo que a Ultima campanha do
PCdoB veiculada na televisdo ja apresenta uma nova linguagem verbal e visual,
remodelada a linguagem midiatica, suavizada, atraente.

O radicalismo foi aposentado, a maneira dura de se dirigir ao espectador-eleitor
também, inclusive por politicos da velha guarda, como Aldo Rebelo e Jussara Cony,
que agora aparecem ao lado de Manuela em uma versao light, sem a agressividade dos

discursos anteriores do Partido.



Nada mais atual que a concepcdo de Maquiavel de que 0s "meios serdo sempre
julgados honrosos”, pois serdo justificados pelos fins. Sendo assim, em uma ldade
Midia, os meios seriam as readequacdes da politica a linguagem midiatica, utilizada
para seduzir o espectador-eleitor e conquistar os fins, o0 voto. Por mais que isso pareca
maquiavélico aos estudiosos que se mantém ligados a politica classica.

O autor escreveu 0s manuscritos em 1513 e os enviou a Lorenzo de Medici, mas
parece uma receita de sucesso para quem queira integrar-se ou manter-se no cenario

politico contemporaneo.

Consideracoes finais

Este estudo procurou tematizar as mudangas ocorridas na politica
contemporanea. O novo mundo propiciado pela comunicacgdo, a globalizacdo, o0 avanco
do capitalismo, as mutacdes na sociedade, na cultura, geraram uma crise na politica.

Deslocada, de seu formato e conceito tradicionais, a politica busca novos
ingredientes para sobreviver a ldade Midia. Contudo ndo h& neste registro a intencéo de
afirmar que a politica ndo sobreviverd a sua midiatizacdo, mas pareceria ingénuo nédo
constatar que sdo necessarias (re)adequacfes, novas abordagens, novas definicGes para
conquistar visibilidade em uma sociedade estruturada e ambientada pela midia.

Superar a crise depende da capacidade da politica em captar os novos elementos
essenciais que a deixem ajustada com a contemporaneidade, encontrando novos lugares
para acontecer, principalmente nos espacos midiaticos.

A histéria de mudancas no PCdoB é um exemplo claro de como os partidos
politicos e os atores politicos devem se comportar na contemporaneidade. Renovar nédo
é sinbnimo de findar. Existe sim a possibilidade de formular novos caminhos que nédo
tirardo da politica o papel de poder determinante da vida, do cotidiano.

A campanha e o mandato da deputada federal Manuela d’Avila ddo conta dessa
nova trajetoria a ser perseguida. Talvez ainda nédo tenha alcancado a formatacéo ideal,
mas aponta um caminho a ser seguido.

E isto € tdo concreto, que o PCdoB passa atualmente de partido coadjuvante para
principal, no momento em que lanca como candidata a propria Manuela, na cabeca da
chapa majoritaria para concorrer nas elei¢des deste ano a Prefeitura de Porto Alegre. O
que ndo estava ocorrendo nos ultimos anos no partido, que procurava coligacGes para

infiltrar seus candidatos.



Verificamos que os politicos transformaram-se em atores e os eleitores, em
espectadores. Os meios eletrénicos permitem valorizar o que h& de melhor no candidato
e camuflar imperfeicbes. Luzes, textos decorados, gestos, exploragdo do carisma,
resultam em um discurso com ar teatral.

Tudo produzido para provocar emocéo, levar o espectador-eleitor as lagrimas ou
ao riso, a concordancia ou a repulsa, seduzi-lo, persuadi-lo. Tudo planejado pelo
marketing eleitoral, inclusive logotipos, cores, slogans, cor, forma, etc. - para obter uma
resposta do eleitor.

No entanto, ainda ha a necessidade de qualificar esse novo formato adotado pela
politica, para que os eleitores ndo vejam mais o horario eleitoral gratuito e a politica de
forma geral como um tormento.

A midia tornou-se uma alternativa importante para 0s representantes do povo ou
candidatos apresentarem suas propostas, realizarem um debate sobre assuntos de
interesse da sociedade, além de ser um importante palanque eleitoral. Mas pouco tem
sido usado para esse fim.

Seria importante a realizacdo de uma discussdo sobre até que ponto a forma
como as midias sdo utilizadas contribui para facilitar a escolha dos eleitores. O
importante é que busque utilizar a publicidade e o marketing para um desenvolvimento
politico mais consciente, para formar e informar o cidaddo. Ocupar esses espacos com

propostas menos eleitoreiras e mais realistas parece uma formula a ser construida.

Referéncias bibliogréaficas

ADVERTISING - Uma introducé@o ao marketing politico: Carisma, um ingrediente que
pode fazer a diferenga. A sociedade e seus discursos.
ALBUQUERQUE, Afonso de. Autoridade/ldentidade: a construcdo da imagem publica
de Collor e Lula na campanha de 1989. Midia e Cultura. Organizacdo: Anténio Fausto
Neto e Milton José Diadorim. Associa¢do Nacional dos Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicacéo, 1995.

. Sociologia da Imprensa: Um Programa de Pesquisa. REVISTA ESPANOLA
DE INVESTIGACIONES SOCIALES - REIS, n. 57, 1992. Encarnacion Moya. (trad.).
BOBBIO, Norberto. Direita e Esquerda: Razbes e significados de uma distin¢do
politica. S&o Paulo: Editora da Universidade Estadual Paulista, 1995.
BROWN, J.A.C. — Técnicas de persuasdo; da propaganda a lavagem cerebral. Zahar
Editores. Rio de Janeiro. 1963.
CHACON, Vamireh. Histéria dos partidos brasileiros. Brasilia: Editora Universidade
de Brasilia, 1981.
FAUSTO NETO, Antbnio. A construcdo do presidente: estratégias discursivas e as
eleicBes presidenciais de 1994. In: A cobertura jornalistica da politica. REVISTA
PAUTA GERAL, n. 03. Salvador: FACOM/UFBA, 1995.



GOMES, Neusa Demartini. Formas persuasivas de comunicacéo e politica: propaganda
politica e publicidade eleitoral. E.ed. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2004.

GOMES, Wilson da Silva. O Individuo e as Midias

GORENDER, Jacob. O ciclo do PCB: 1922-1980. In: FORTES, Alexandre (org.)
Historia e perspectivas da esquerda. S&o Paulo/Chapecé: Editora Fundagdo Perseu
Abramo/Argos, 2005.

LIMA, Venicio A. de. Comunicacdo, Politica e Cidadania. REVISTA FRONTEIRAS,
v. 3, n° 2. Sdo Leopoldo: UNISINOS, 2001.

PACKARD, V. Nova técnica de convencer. S&o Paulo: IBRASA, 1965.

PASSADOR, C. S. Politica e Midia. A forma da politica contemporanea enguanto
sistema de estrelato e o surgimento do marketing politico neste processo. Sdo Paulo:
EAESP/FGV, 1999.

RIBEIRO, Jodo Ubaldo. Politica - Quem manda, Por que manda, Como manda. Rio de
Janeiro: Editora Nova Fronteira, 122 ed., 1986.

ROIZ, Miguel. Técnicas Modernas de Persuaséo.

RUBIM, Antonio A. Comunicacéo e politica: enigma contemporaneo. In: REVISTA
COMUNICACAO E POLITICA, n. 11. S&o Paulo: Cbela, 1990.

RUBIM, Antonio A. O lugar da politica na sociabilidade contemporanea. In: PRADO,
José Luiz; SOVIK, Liv (orgs.) Lugar Global e Lugar Nenhum: ensaios sobre
democracia e globalizacdo. Séo Paulo: Hacker Editores, 2001.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda - Teoria, Técnica e Prética. Sdo Paulo: Pioneira,
1996.

Transformacgfes da politica na era da comunicacdo de massa - A transformacdo da
politica.

WEBER, M. Ciéncia e Politica: duas vocac¢des. Sdo Paulo, 1970.

SITES:

Www.tre-rs.gov.br

http://www.eaibeleza.com.br
http://pt.wikipedia.org
http://www.vermelho.org.br/pcdob
http://noticias.terra.com.br/eleicoes2006/interna
http://www.une.org.br/home3/opiniao/entrevista



